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El DPTOP s’obre a les xarxes socials twitter 
i facebook 
El Departament de Política Territorial i Obres Públiques ha reforçat la seva 
presència a internet amb l’obertura de perfils a les principals xarxes 
socials, amb l’objectiu de millorar la comunicació de les seves actuacions 
i activitats i fer-les més accessibles als mitjans de comunicació i als 
ciutadans. En aquest sentit, el DPTOP ha obert una pàgina a Facebook on 
comunica les seves últimes notícies i també ha començat a escriure sobre 
la seva actualitat més immediata a Twitter. A més, té vídeos i fotografies 
publicats en canals propis de YouTube i de Flickr, i ha renovat el seu bloc. 

Twitter, està passant 

La xarxa Twitter és una eina molt útil per conèixer la realitat més immediata i 
facilita la comunicació del que està passant ara mateix. Aquest és l’objectiu de 
la presència del DPTOP a Twitter (http://twitter.com/ptopcat): que la ciutadania 
sàpiga què està fent en el mateix moment que ho està duent a terme com, per 
exemple, entrades en funcionament de nous serveis, obertures de carreteres o 
intervencions públiques del conseller.  
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Facebook, per arribar a tothom 

La pàgina de Facebook del DPTOP (www.facebook.com/ptopcat) respon a la 
necessitat de donar visibilitat a les últimes notícies del departament a la xarxa 

social més popular. Cada cop 
més, la gent utilitza aquesta 
xarxa per conèixer les novetats 
sobre els seus amics i sobre els 
temes que li interessen. Amb 
aquest objectiu, neix la pàgina 
corporativa del departament 
encarregat de les 
infraestructures, la mobilitat i la 
planificació territorial. Uns 
temes que susciten molt 
d’interès per part de la 
ciutadania. En aquesta pàgina 
els usuaris podran consultar les 
informacions i participar amb els 
seus comentaris. 

 

YouTube i Flickr, el DPTOP en imatges 

El YouTube és la nova eina que té el DPTOP per aglutinar tots els vídeos que 
genera (www.youtube.com/user/ptopcat). En la línia de poder mirar allò que 
t’interessa “a la carta”, en aquest canal es poden consultar els vídeos que fan 
referència a les infraestructures, la mobilitat i la planificació territorial. Si l’usuari 

s’ha perdut la inauguració de 
l’aeroport de Lleida-Alguaire o 
de l’L9, aquí pot recuperar-ne 
els resums. El mateix sistema 
s’aplica a les imatges. A  

http://flickr.com/photos/ptopcat, 
a part de visualitzar les últimes 
infraestructures aixecades pel 
departament, també s’ofereix la 
possibilitat de descarregar 
aquelles imatges que es 
necessitin. Una bona opció de 
cara als mitjans de 
comunicació. 



                     Comunicat de premsa  
 
 

Oficina de Comunicació i Premsa 
Departament de Política Territorial i Obres Públiques 
premsa.ptop@gencat.cat 
93 495 82 34 Pàg.  3 de 3 
 

Un bloc renovat 

El bloc del DPTOP (http://blocs.gencat.cat/ptop) es va obrir el passat desembre 
i va ser la primera eina 2.0 que el departament va posar en marxa. Aquest bloc 
ara ha estat actualitzat per tal d’incloure les noves eines de la xarxa amb què 
es dota el departament i permetre compartir les publicacions del bloc a les 
diferents xarxes socials. A més, s’ha integrat a la plataforma de blocs de la 
Generalitat de Catalunya. 

El bloc és la finestra del DPTOP per arribar també a la resta de plataformes de 
difusió. A banda de trobar les notes de premsa, les convocatòries i les 
principals aparicions del DPTOP en els mitjans de comunicació, des del bloc 
també s’accedeix a la resta de canals i ara, a més, permet fer-se admirador de 
la pàgina de facebook, així com llegir els últims tweets del departament. 

Des de la seva posada en servei aquest bloc ha tingut més de 25.500 visites, 
repartides en unes 5.000 visites al mes. Per ara, la millor audiència s’ha 
aconseguit durant el març, quan s’ha arribat a la xifra de 6.482 visites. 
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