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2! El turisme a Catalunya és un sector economic

clau i en expansio
En dos
minuts

— EL TURISME A CATALUNYA REPRESENTA EL 12% DEL PIB | GENERA PROP
DE 400.000 LLOCS DE FEINA

Estrangers:

13,7 milions

A 4,6% que 2010

Catalans

Resta de (estimacio)
I’Estat 5,6 milions

(estimacio) N 7,6%
4,2 milions
1 6,4%

BALANG
TURISTIC 2012

Turistes estrangers:
48M P 128%
gener-maig

Ingressos per turisme estranger:

2.767,3 M€ PN 15,3%
gener-abril

El 2011,
’Balang els turistes estrangers
turistic 2011 van realitzar una despesa
turistica a Catalunya superior als
23,5 mLons B 11.300 wme
L Al sl e una quantitat histérica que li
confereix un paper de sector
1 5,7% tractor de Peconomia
catalana.
CATALUNYA VAL Nou marques turistiques
OFEREIX UNA papan de Catalunya
GRAN VARIETAT
D’OPCIONS AL PIRINEUS Y .
COSTA -
TURISM E TERRES o BRAVA
La Generalitat compta amb g 23l E‘E‘L’%h‘,’\'{"" COSTA DE
la guia oficial d’establiments BARCELONA
turistics on line on es poden BARCELONA

consultar tots els allotjaments:
establimentsturistics.gencat.cat
Establiments: 2.862 / Places: 293.157

QUE FA EL GOVERN

Objectiu: Incrementar

els ingressos per turisme
potenciant el sector turistic
catala i projectant Catalunya
al mén com a destinacié
turistica de referéncia.

g W g

W Generalitat
Y de Catalunya

@) TERRES DE 'EBRE

Despesa mitjana
diaria per turista:
128 euros P 16,1%
gener-abril

) COSTA DAURADA

Potenciar sector
® Posant en valor els recursos i I'oferta turistica catalana
® Potenciant la professionalitzacié del sector
® Incrementant la qualitat dels productes i serveis turistics
@ Diversificant i desestacionalitzant |'oferta

Catalunya al mén
® Projectant una imatge de destinacié de referencia, moderna, diversa
i de qualitat.
® Consolidant els mercats emissors tradicionals (Franca, Alemanya...)
® Obrint nous mercats (Russia, Estats Units, sud-est asiatic).
® Promocionant Catalunya amb noves férmules:
® A les xarxes socials: “Catalunya m’agrada compartir”, Bloc
trips amb blocaires influents...
® A les plataformes de promocié de referencia: fires internacionals
més importants (WTM-Londres, MITT-Moscou, ITB-Berlin..) jornades
de comercialitzacié amb turoperadors.




