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13a edició del 080 Barcelona Fashion

Del 27 al 31 de gener,  El Born Centre Cultural acull una nova edició del 080 Barcelona Fashion, el certamen de moda que impulsa la Generalitat de Catalunya, mitjançant el Consorci de Comerç, Artesania i Moda de Catalunya (CCAM). L’objectiu del Govern és mostrar el talent creatiu dels dissenyadors catalans i projectar el sector tèxtil-moda. També impulsar la internacionalització i contribuir a la relocalització de la producció tèxtil a Catalunya. 

Durant 5 dies tindran lloc 34 desfilades de dissenyadors i marques que mostraran les seves col·leccions per a la temporada tardor-hivern 2014-2015.

DISSENYADORS:
ALBÉNIZ












Maite Albéniz Zúñiga va néixer el 4 de setembre de 1990 a Vitòria i es va traslladar a Barcelona, als 19 anys, per formar-se com a dissenyadora de moda a l’escola Felicidad Duce, en la qual s’ha diplomat aquest any.

Durant els anys d’estudi, ha confeccionat diverses peces a mida per a particulars i, un cop finalitzat el seu projecte de final de carrera, en el qual ja s’havia decidit per la moda masculina, ha optat per portar a terme la creació de la seva marca, Albéniz.

Albéniz és la visió de l’home en qui sempre va somiar i que, en aquesta primera posada en escena, presenta en societat. Es caracteritza per la seva exquisidesa i per la seva pulcritud en la selecció de teixits i de fornitures, que fan que tant les peces com els accessoris gaudeixin d’una ànima glam i excèntrica a la vegada.

BRAIN&BEAST









Brain&Beast neix a Barcelona el 2010 de la mà dels dissenyadors Ángel Vilda, que prèviament havia comercialitzat la seva pròpia marca, César Olivar, amb una àmplia trajectòria en l’àmbit de les arts escèniques, i Verónica Raposo, dissenyadora i antiga alumna de tots dos.

Les seves peces es plantegen com a jocs, endevinalles i jeroglífics d’aparent senzillesa estructural, que responen a complexes equacions geomètriques, en les quals color i matèria formen part d’uns codis on res no és aleatori.

Així, Brain&Beast proposa conjunts de peces que combinen emoció i raó, amb forta influència de la cultura contemporània, sense oblidar grans dosis de sofisticació i de sentit de l’humor.
Brain & Beast va guanyar el Premi 080 Barcelona Fashion de l’edició de juliol de 2013. 
CELIA VELA









Desfila a la passarel•la Gaudí els anys 1996, 1997 i 1998. Des del 1999 desfila individualment a diferents ubicacions de Barcelona. Des del 1998 té botiga pròpia a Figueres. Durant el 2003 amplia la botiga de Figueres amb un nou espai dedicat a les núvies. 

Participa a les fires Spain Fashion de Tòquio i d’Osaka, el 1998 i el1999. A partir del gener de l’any 2000 participa en les edicions de la fira International Fashion Fair de Tòquio. El febrer del 2000 s’inaugura www.celiavela.com. Des del 2001 fins al 2006 participa a l’Espai Cibeles-SIMM. El 2003 i el 2004 presenta les seves col•leccions al saló Atmosphère de París.

El 2005 arriba a un acord amb la firma de luxe “Agua de Sevilla” per al disseny i la producció, en exclusiva, d’una línia per a la dona a anomenada "Celia Vela para Agua de Sevilla". 

Durant el mes d’octubre del 2005 realitza una exposició titulada "Celia Vela -10 anys, 10 mirades de moda" al Museu de l’Empordà a Figueres amb motiu del 10è aniversari de la firma. El 2007 participa al Bread & Butter de Barcelona. 

Des del 2009, té showroom permanent a Tòquio. Des del 2010 participa a la passarel•la 080 de Barcelona. Participa en conferències sobre disseny i moda habitualment des del 1998.

GEORGINA VENDRELL








Georgina Vendrell va néixer a Barcelona el 1983. Va estudiar a l’Institut Català de la Moda i va realitzar pràctiques amb Josep Font Haute Couture. Va debutar a ModaFAD el 2007, on va presentar la seva primera col·lecció d’home, que va guanyar el premi a la millor col·lecció. Aquest fet li va permetre ser present a la següent edició i crear la seva pròpia marca, Georgina Vendrell Menswear. La dissenyadora ha tingut el privilegi de participar a l’Ego Cibeles Madrid Fashion Week, al 080 Barcelona Fashion, a la Islàndia Fashion Week i a la València Fashion Week, on també va guanyar el premi al millor dissenyador.
ISABEL TOLEDO











Considerada un dels 100 personatges més influents del món de la moda, Isabel Toledo ha estat definida com una dissenyadora de moda clàssica radical, per les seves influències de la geometria, la simplicitat i un alt nivell de couture en les seves confeccions.

Nascuda a Cuba l’any 1960, es va traslladar de molt jove a Nova Jersey, i allà, a l’institut, va conèixer el seu actual marit i company inseparable de feina, el també cubà Rubén Toledo. Artista pluridisciplinari, Rubén Toledo és, alhora, pintor, escultor, il·lustrador, cronista i crític de moda. Treballa des de l’escultura fins al dibuix, del disseny de maniquins al d’aparadors, i ha creat enginyoses i incisives il·lustracions per a mitjans com The New Yorker, Vogue, Paper, Visionaire o The New York Times. Els seus dibuixos de 100 postcards, 100 world cities formen part de les guies de viatge de Louis Vuitton. Amb ell, Isabel Toledo crearà un tàndem creatiu d’art i de moda potent i durador.

Després d’estudiar al Fashion Institute of Tecnology i a la Parsons School of Design, Isabel Toledo es va formar amb la mítica Diana Vreeland al Metropolitan Museum of Art de Nova York.

Des del 1984, Isabel Toledo, “una figura de culte”, segons el New York Times, va dissenyar i exhibir, al seu estudi de Manhattan, dues col·leccions cada any, però l’any 1998 va decidir no seguir els dictats de les setmanes de la moda i crear les seves col·leccions amb un tempo propi.

Aquell mateix any, la parella Toledo va ser la protagonista d’una exposició anomenada “Toledo-Toledo: a marriage of art and fashion”, al museu del Fashion Institute of Technology, una exposició que tenia el seu treball com a tema, pels seus anys de col·laboració en el disseny i en l’art. Després, aquesta exposició va ser exhibida mundialment a diversos museus, universitats i galeries.

Entre el 2006 i el 2008 va ser directora creativa per a la Designer Collection d’Anne Klein.

El nom d’Isabel Toledo va passar de ser un secret ben guardat entre els coneixedors de la moda a ser un nom conegut internacionalment quan Michelle Obama va triar un dels seus dissenys en la presa de possessió del president Barack Obama: un conjunt de vestit i abric en randes grogues, que va donar la volta al món.

Juntament amb el seu marit, Isabel ha guanyat prestigiosos premis de moda, com el Cooper Hewitt National Design Award, el 2005, o el Fashion Visionary Award, fundat per Eleonore Roosevelt per promoure el disseny als Estats Units, el 2006. 

Les seves peces es troben en algunes de les millors botigues del món, com Barneys, a Nova York, Colette, a París, o Ikram, a Chicago.
Isabel Toledo ha escollit el 080 Barcelona Fashion per la seva primera desfilada a Catalunya. 
JOSEP ABRIL








Neix a Barcelona l’any 1962. Estudia belles arts. Estudia disseny de moda a l’Escola d’Arts i Tècniques de la Moda (EATM) de Barcelona. Viu i treballa a Barcelona. Crea la seva pròpia firma el 1996. Josep Abril és una col•lecció d’home. 

Actualment, es comercialitza a través de showrooms i de botigues multi marca. Es presenta amb una desfilada a Madrid i a Barcelona, del 2003 al 2009. És director creatiu de la col•lecció “Armand Basi One Home”, presentada a París des del 2007. L’any 2006 neix el projecte "Bespoke" de sastreria a mida. 

El 2007 forma l’Abril Studio, un estudi de creació de conceptes i de projectes de moda. Llança la línia “Uniformed By”, d’uniformitat de disseny. Crea vestuaris per a espectacles, per a teatre i per a òpera. Imparteix classes i workshops a diverses escoles de disseny (IED, ESDi, Elisava i Felicidad Duce). Exerceix de consultor extern i de director d’art.
El 1991 guanya el primer Premi Gaudí per a nous dissenyadors. L’any 2004 rep el Premi GQ al millor dissenyador d’home nacional. El 2008 rep el Premi “Barcelona és Moda” al millor professional.

 

JUSTICIA RUANO











Justicia Ruano és una companyia creada l’any 2009 a Barcelona. 

Després d’una llarga trajectòria en el món del disseny —dins de grans marques—, la seva directora creativa, Justicia Ruano, ha volgut reinventar, amb la seva particular visió, el luxe i la feminitat actuals.

L’acurada selecció de tots els materials, les teles, els patrons i tot el procés de cada peça, fan que Justicia Ruano sigui una marca en què el detall i la qualitat són part de la seva identitat. Amb cada proposta i amb cada disseny es reflecteixen les diferents formes de veure la moda femenina a cada etapa i es creen col·leccions veritablement intemporals. 

Especialitzada en el prêt-à-porter, mostra en cada col·lecció peces per a ocasions i moments especials. Això s’aconsegueix amb la utilització de multitud de materials, sedes, crepès, chiffon, xantillís, cuir, pell, brodats a mà..., que fan possible confeccionar un “total look” de tendència.

És una marca totalment cosmopolita i entén que” la seva dona actual” es troba a tot arreu. Actualment, té presència a diversos països i ciutats, com França, el Japó, el Líban, Kuwait, Taiwan i Nova York.
KRIZIA ROBUSTELLA









Krizia Robustella és una firma de moda autodefinida com a “Sport Deluxe”, que pren com a referència les peces esportives de les últimes dècades per crear un univers propi, en què la comoditat es fon amb el luxe. I el luxe es transforma en formes i teixits fins ara relegats a l’escala de la informalitat. 

LEBOR GABALA










Lebor Gabala és el projecte professional de Maite Muñoz, que va aprendre l’ofici a través de pioners de la indústria de la moda d’aquest país, com Pedro Morago, Rap Diffusion o Mila i Tucho Balado. Després d’uns anys a Eivissa, on va dissenyar les seves primeres col·leccions de moda Ad Lib, va decidir que havia arribat el moment d’instal·lar-se a Barcelona i posar en marxa un somni.
Un nom preciós i sonor va ser la seva primera declaració de principis. És la traducció de Leabhar Ghabhála Erenn, un conjunt de manuscrits gaèlics del segle XI, que expliquen, amb una barreja d’història, de mitologia, de llegendes i de folklore, la fundació d’Irlanda a través dels temps. La fantasia de les històries i el fet que Irlanda estigui tan unida a la tradició llanera, van fer que decidís adoptar la fonètica del títol, que en castellà es pronuncia Lebor Gabala.
Lebor Gabala va néixer com una col·lecció dedicada en exclusiva al punt, i poc a poc va anar introduint teixits de seda i de cotó, brodats i estampats, amb l’objectiu d’arrodonir una proposta de total look.
És la primera vegada que participa al 080 Barcelona Fashion. 
MANUEL BOLAÑO










Manuel Bolaño va néixer a Barcelona però es va criar a Galícia.

El 2002 es trasllada a Barcelona i el 2007 es gradua a l’Escola Superior de Disseny i Moda Felicidad Duce. Guanya el premi a la millor col•lecció de la seva promoció al Bread & Butter Barcelona.

Participa a la Pasarela Abierta de Múrcia i guanya premis als concursos de Joves Creadors de Madrid, al Festival Noovo de Santiago de Compostel•la i és seleccionat per participar en el Projecte Bressol de la Generalitat de Catalunya.

Des del 2008 presenta les seves col•leccions al 080 Barcelona Fashion i ha guanyat el premi a la millor col•lecció femenina en dues ocasions: Estiu 2011, amb “Algo de mí”, i Estiu 2012, amb “Como reparar un corazón roto”.

MANUEL CRUZCASTILLO









Manuel Cruzcastillo va estudiar disseny d’estampats i de teixits artístics a l’Escola Llotja. Va començar el seu trajecte professional amb col·laboracions, dissenyant estampats per a El Delgado Buil, José Castro, Maria Escoté, Giménez y Zuazo i Jordi Labanda.
L’any 2007 va crear la marca Cruzcastillo, a la qual, temps després, també es va incorporar Raúl Paco Mateo, com a treballador actiu en el projecte. Des dels seus inicis va seguir la mateixa línia, el treball dels estampats. Ja en la seva primera col·lecció, “Creo en ti”, les imatges digitals es barrejaven amb la serigrafia i donaven lloc a interessants jocs de textures, un dels principals interessos de la marca. Aquesta primera col·lecció es va presentar a la passarel·la Modorra de Bilbao. 
Després d’aquesta primera incursió a les passarel·les, l’Ego de Cibeles va  donar suport a Cruzcastillo per tal que presentés allà la seva següent col·lecció, “Thelemaco”. Una col·lecció en què l’imaginari espacial va tenir una acollida molt positiva. 
Cruzcastillo va obrir, al barri del Raval de Barcelona, el seu centre d’operacions, una botiga-estudi des de la qual llançaven les seves propostes de moda i on han presentat les seves últimes col·leccions. La marca ha buscat sempre trobar noves vies de difusió de la moda.
L’any 2010 van presentar la seva última col·lecció, “Chicuace”, a la Cibeles Fashion Week de Madrid. El projecte no va poder continuar per motius personals i la marca es va dissoldre. 
És la primera vegada que desfila al 080 Barcelona Fashion.
MARTINEZ LIERAH









Daniel Lierah i Arturo Martínez van crear el seu estudi de París l’any 2010 per engegar un projecte de disseny d’una línia prêt-à-porter per a la dona.

Combinar allò improbable i trobar la bellesa en allò estrany forma part del seu concepte de disseny. A través de pensaments i de sentiments, experimenten, al seu taller, amb teles, estampats i siluetes personalitzades per donar forma al seu procés cerebral.
La barreja de les seves arrels llatines, juxtaposada amb un ambient parisenc sobri, crea un equilibri entre estructura i fluïdesa. Una atmosfera silenciosa i alhora artesanal, juntament amb una miscel·lània arquitectònica de formes i línies rectes. Una fusió de pensaments convertits en espontaneïtat.

MIRIAM PONSA









MIRIAM PONSA és diplomada en disseny de moda per la Universitat de Southampton (RU) i s’ha especialitzat en disseny i en tècniques de punt, a Igualada. Té el taller a Manresa, al mateix espai on la seva rebesàvia, l’any 1886, va fundar una fàbrica tèxtil dedicada a la producció de les betes de les espardenyes. 

El procés artesanal defineix la seva obra, amb tècniques poc utilitzades actualment, com el brodat a mà, la tapisseria, la cistelleria i el macramé. La seva és una trajectòria vital i apassionada. No segueix tendències, sinó que crea col•leccions independents, que defineix com a roba d’autor. 

MIRIAM PONSA dissenya totes les col•leccions al seu taller de Manresa i produeix les col•leccions en tallers catalans. Valors com l’esforç, el treball en equip, l’autenticitat i la recuperació de tècniques artesanals formen part del seu manifest. 

Les seves col•leccions estan rebent nombrosos reconeixements. El darrer d’una llarga llista és el “Premi La Roca Village” a la millor col•lecció de la Passarel•la 080 de Tardor-Hivern 2012-13, atorgat per la Generalitat de Catalunya.

NATALIE CAPELL











Als carrers vells de Barcelona, hi ha un atelier secret, des de l’any 2002, on Natalie Capell crea, juntament amb el seu equip, les seves peces. Des de la creació del seu primer vestit, als 14 anys, Natalie Capell es dedica a crear peces femenines d’excepció, com a forma de la seva expressió. La marca encarna delicadesa i fortalesa a la vegada, comoditat i elegància.
Després d’anys d’experiència i d’investigació, sorgeixen peces que destaquen pels seus jocs de transparències i pel seu treball de brodat a mà, que ha estat reconegut amb el Premi Nacional d’Artesania, l’any 2013.
La boutique, ubicada al Born, és un espai íntim, darrere del qual s’amaga el taller, que recorda els ateliers de principis de segle a París, el secret dels quals es transmet a través del boca-orella...

OSCARLEON










Oscarleon, llicenciat en patronatge, en disseny, en estilisme i en assessoria d’imatge integral.
Va crear la seva primera col·lecció l’any 1996. Des de llavors no ha deixat de crear per a la seva pròpia marca, tasca que ha compaginat amb el disseny de col·leccions per a altres empreses.
Ha presentat els seus treballs a la Passarel·la Gaudí i a la Passarel·la 080 Barcelona Fashion, i ha estat present a showrooms internacionals d’alt nivell.

El 2005 va crear el projecte “Trash Lifestyle”.
Actualment, treballa com a autònom per a diverses marques de moda, i compagina aquesta feina amb la docència.
Les col·leccions d’Oscarleon es caracteritzen per la seva enorme identitat i la seva elaboració complexa.
SELIM DE SOMAVILLA










Nascut i establert a Barcelona, Selim de Somavilla es forma com a dissenyador de moda a aquesta ciutat i a Londres. L’any 2005 es gradua a la Ciutat Comtal i forma part de l’equip de Martin Lamothe durant dues col•leccions. La capital britànica li ofereix un nou aire, maduresa i perspectiva per als seus futurs treballs, dedicats a la moda masculina, a través d’estudis a l’LCF i de treballar a The Rodnik Band.

L’home a qui vesteix no entén de limitacions. És un home amb gustos refinats, a qui li agrada vestir bé, amb un cert aire melancòlic, sense perdre la virilitat tot i la important influència unisex. De Somavilla dóna una importància essencial a un ‘tot’ en les seves col•leccions, en les quals dissenya, també, bosses, sabates i joieria.

A principis del 2012 presenta la seva col•lecció sota el títol “MAELSTRØM”, a l’edició Tardor/Hivern ’12 de la València Fashion Week i a Move Sevilla. El setembre d’aquell mateix any, mostra “KNOCKOUT” a Barcelona, una proposta per a la Primavera/Estiu ‘13, en el marc del Festival Bosson.

A principis del 2013 col·labora en la realització de bosses per a la firma Escorpion a la Passarel·la 080 Barcelona Fashion. El juliol del mateix any, desfila de nou al 080 Barcelona Fashion, però en aquesta ocasió amb una col·lecció pròpia, titulada “THREE THOUSAND  WORDS”. Va obtenir una menció especial com a Millor col·lecció de Primavera/Estiu 2014 del 080 Barcelona Fashion. 
SITA MURT












Atenta a allò que passa al seu voltant, qualsevol detall pot ser l’origen d’una nova col·lecció. La seva personalitat inquieta sap interpretar les tendències i adaptar-les al seu estil.
Els seus dissenys són petits homenatges a aquella dona incansable que atén mil coses a la vegada i per la qual Sita Murt sent un enorme respecte.
Sita Murt ha apostat per posar la tècnica al servei de la imaginació. Els seus dissenys incorporen detalls que són el resultat de moltes hores d’investigació. Sita Murt creu que tot és possible, i aquesta tenacitat es reflecteix en cada peça, en cada teixit, en cada volum.
Després d’una etapa desfilant a la Mercedes Benz Madrid Fashion Week, Sita Murt retorna a la Passarel·la del 080 Barcelona Fashion. 
SSIC & PAUL









SSIC AND PAUL  el formen Paula Boadas (1986) i Jessica Raya (1978). La idea de crear un projecte en comú va sorgir mentre cursaven els seus estudis superiors de disseny i moda a l’Escola Superior de Disseny i Moda Felicidad Duce de Barcelona.
Després de congeniar en els àmbits creatiu i personal, van decidir crear la seva firma, l’any 2010. Es van graduar el 2012. La seva primera presentació va ser al ModaFAD, dins de la passarel·la 080 Barcelona Fashion, en l’edició de gener de 2013. Aquell mateix any van participar a la passarel·la i al showroom EGO Mercedez-Benz Fashion Week de Madrid, en l’edició de febrer de 2013, on van presentar la seva primera col·lecció tardor/hivern 2013-14.El juliol del 2013 van participar en el showroom del 080 Barcelona Fashion i, al setembre, en el showroom del Samsung EGO de Madrid.
El passat mes de novembre van ser convidades a desfilar, com a dissenyadores emergents, a la Passarel·la Fortuny de Granada. També han participat a la darrera edició de The Shopping Night Barcelona, amb el disseny d’un estilisme per a una valquíria i un altre per a una ballarina inspirada en l’òpera de Wagner.

Aquest tàndem de dissenyadores es defineix per la combinació de creativitat i funcionalitat, amb un estil molt contemporani, sense oblidar el gust per allò artesanal. Un mimetisme especial, plasmat en cada detall de les seves col·leccions.
TXELL MIRAS









Marca pròpia des del 2004 i dissenyadora de la línia femenina de Neil Barrett des del 2003. El 2010 desfila com a convidada al On/Off de la London Fashion Week. El 2009 és finalista de la LICC (London International Creative Competition). El 2008 és inclosa al llibre 100 new fashion designers (Ed. Laurence King – Londres). El 2007 és finalista dels Mango Fashion Awards “El Botó”. És finalista del concurs Gen Art New York Fashion Awards. És inclosa al llibre European Young Fashion Designers (Ed. Daab – Alemanya). El 2006 guanya el premi Barcelona és moda al millor professional del sector. Representa Espanya a l’European Young Fashion Summit (Viena). El 2005 guanya el premi Lancôme com a millor dissenyador jove de l’any de la Passarel·la Gaudí. El 2004 s’obre al mercat internacional a través del showroom de Daniele Ghiselli a Milà. Comença a participar a la Barcelona Fashion Week. El 2003 és l’estudiant de moda més prometedora d’Itàlia, segons la Camera della Moda Italiana. El 2002 obté una beca per cursar el màster en disseny de moda a la Domus Academy (Milà). És finalista als Onward Tokyo Grand Prix Fashion Awards. És llicenciada en Belles Arts per la Universitat de Barcelona i realitza la primera exposició d’obra gràfica a la galeria Belles Arts de Sabadell.
Després de més de dos anys, Txell Miras torna a la passarel·la del 080 Barcelona.
ZAZO&BRULL









Xavier Zazo i Clara Brull són els dissenyadors de l’avantguardista marca catalana de moda femenina zazo&brull. Van començar la seva marxa professional l’any 2000, amb desfilades a la Passarel·la Gaudí. Més tard, van participar al saló SIMM de Madrid i, l’any 2003, van anar a la International Fashion Fair de Tòquio i van començar a vendre a escala internacional. 
Actualment, compten amb una botiga pròpia a Barcelona i amb diversos punts de venda a botigues multimarca. A més, tenen la seva pròpia botiga online . 
Xavier Zazo i Clara Brull constitueixen un tàndem únic a l’hora d’experimentar amb els volums i amb la contraposició entre teixits armats i teixits volàtils. Les seves col·leccions es caracteritzen per unes propostes precursores, íntegrament realitzades en tallers espanyols, que presumeixen d’una gran cura pels detalls. Gràcies a la seva desbordant imaginació, recreen en cada col·lecció la seva particular visió del romanticisme, no exempta de certs matisos foscos.

MARQUES

ALDOMARTINS 











Comença la seva trajectòria empresarial el 1975, sota el guiatge del seu fundador, Martí Bisbal. Vint anys després, es construeix la seva seu actual, barreja de tradició i de maquinària tèxtil d’última generació. És a partir del 1998 quan comença el seu trajecte internacional en el prêt-à-porter de París. 
En els últims 15 anys, aquesta empresa familiar ha mantingut un esperit jove i dinàmic que li ha permès satisfer les necessitats d’un mercat cada vegada més exigent. El 80% de les vendes són per al mercat internacional; la marca està present en més de 1.600 punts de venda a tot el món. 
Malgrat la seva ràpida expansió, segueix mantenint el seu esperit creatiu i de servei de qualitat com a base principal del negoci, i fabrica el 100% de la seva producció a Barcelona.

BÓBOLI












Bóboli té el seu origen a l’empresa Star Textil, fundada el 1981. El 1984 es crea la marca Bóboli, dedicada al disseny i a la comercialització de moda infantil. A partir del 1990 inicia la seva activitat internacional. L’aposta pel retail té lloc a partir de l’any 2000, amb l’objectiu de posicionar la marca com a capdavantera dins del mercat de la moda infantil. 

Bóboli ofereix col•leccions en què la intensitat de color, els estampats i el tractament innovador dels teixits són els principals protagonistes. Color, moda, disseny i qualitat són la targeta de presentació de la marca, una col•lecció completa que cobreix totes les necessitats dels nens i les nenes (de 0 mesos a 16 anys). Avui en dia Bóboli és present a més de 1.500 punts de venda en més de 50 països i, a l’estat espanyol compta amb 50 botigues exclusives.

 

CÓNDOR









Cóndor és una marca catalana que data de 1898 i és un referent en calceteria. Des de fa 6 anys, presenta col•leccions “look total” en moda infantil per a nens i nenes de 0 a 14 anys. 

Actualment, té 6 botigues pròpies, treballa amb més de 3.000 clients multimarca a Espanya, i  té com a principals mercats exteriors la Unió Europea, Rússia, els Estats Units, l’Amèrica Central i del Sud, el Japó i la Unió dels Emirats Àrabs. 

Té una presència continuada a revistes especialitzades de moda i del món infantil. Col•labora amb Intermón Oxfam en la construcció d’una escola a Burkina Faso.

Cóndor realitza una col•lecció exclusiva per a la passarel•la 080 Barcelona Fashion, i comptarà amb la col•laboració especial de Beth Rodergas en la part de complements i accessoris fets a mà.  

CUSTO BARCELONA









Custo Barcelona va ser creada a principis dels anys 80 pels germans Dalmau, Custo i David, després d’un llarg viatge que els va portar arreu del món. En el seu camí, no solament van descobrir nous paisatges, sinó que també van poder contemplar les més variades manifestacions artístiques, culturals i filosòfiques. Una de les coses que més els va cridar l’atenció va ser l’estil de Califòrnia, expressat en el look dels surfistes que vivien al sud de l’estat, així com en l’element psicodèlic de la part nord. La innovadora moda plena de color que van trobar-hi els va impressionar, especialment un estil de samarretes que no existia a Espanya en aquella època.

Amb aquests elements com a punt de partida, la marca es va llançar amb el nom de Custo Line. Els germans Dalmau van començar a treballar i van aprendre tot el possible sobre tècniques d’impressió i els seus acabats, amb una atenció particular a l’àrea del disseny gràfic, en la qual se sentien especialment còmodes. Amb el temps, la investigació en l’ús del color i els estampats es va convertir en innovació, audàcia i sofisticació.

Actualment, podríem dir que Custo Barcelona existeix com un estil en ell mateix, que en certa manera suggereix una forma concreta de veure la vida. Una manera de veure la vida que s’expressa en col•leccions per a l’home, per a la dona, amb dues línies —Custo Barcelona i Custo Line—, i Custo Growing, la proposta per a nens i nenes d’entre 4 i 14 anys.

DESIGUAL











Desigual neix el 1984 i, des dels seus inicis, s’ha caracteritzat pels seus dissenys diferenciats, optimistes i plens de color. “La vida es chula” és el crit de guerra de la marca, un lema entusiasta, estimulant, positiu i optimista, una veritable declaració d’intencions. És la frase que explica la raó de ser de Desigual, una manera de pensar que va inevitablement, marcada, per l’esperit mediterrani, el sol, la llum, la passió i les ganes de viure. Una filosofia vital que es reflecteix en una manera de vestir divertida, fresca i original.
Desigual aposta sempre per una actitud alegre, lúdica i creativa. Amb seguretat, sense por de ser un mateix. A Desigual no s’hi fa moda, s’hi fan peces amb emoció. La roba afecta l’estat d’ànim i per aquest motiu els dissenys de Desigual estan pensats per alliberar endorfines i per generar energia i bon humor.
Desigual compta, actualment, amb una presència al món de 380 botigues de venda al detall, 9.000 botigues multimarca i 2.200 córners en grans magatzems de 109 països, i compta amb una plantilla formada per 3.800 persones de 85 nacionalitats diferents. Desigual va vendre, durant l’any 2012, més de 22 milions de peces, a través dels seus diversos canals de venda a tot el món.  

ESCORPION









Fundada el 1954, Escorpion va revolucionar la roba de punt i va reinventar una dona lliure, femenina i amb actitud. Fins al dia d’avui, l’equip creatiu ha sabut barrejar, amb exquisidesa i contemporaneïtat, el saber fer de la casa, s’ha adaptat a les tendències marcades per la moda i ha aconseguit un estil propi. 

“Reinventar-se cada dia sense perdre l’ànima, mirant amb uns nous ulls el llegat de l’ahir per convertir-lo en el demà.”

Sybille Horaist Gramaglia.

Va néixer i créixer a París, i des de la seva infància va tenir la certesa que volia treballar al món de la moda. Va iniciar els seus estudis a l’ESMOD i es va graduar a la Cambra Sindical de Costura de París. A la capital francesa, va començar a col·laborar amb Christian Lacroix i Georges Rech, i d’allà va venir a Barcelona i es va incorporar a Inditex. Actualment, Sybille Gramaglia és la directora artística d’Escorpion, firma de moda amb un extraordinari llegat, a la qual aporta aire fresc i noves formes.

MANGO












MANGO, la marca de moda espanyola amb més projecció internacional, va obrir la primera botiga l’any 1984 al Passeig de Gràcia de Barcelona. Actualment, compta amb més de 2.000 botigues a 105 països. És la segona empresa exportadora de moda  i el seu concepte es basa en l'aliança entre un producte de qualitat, que segueix les últimes tendències, i un preu assequible. La seva imatge de marca es veu reforçada pels punts de venda, que constitueixen la seva carta de presentació i creen un ambient dinàmic adient per a la personalitat del client.
NAULOVER









Naulover és una empresa tèxtil fundada el 1957, establerta a Catalunya i dedicada exclusivament a la moda i als complements per a la dona. 

Naulover dissenya i fabrica les seves peces de roba, accessoris i complements a les seves pròpies fàbriques de Mediona, amb una superfície de 9.000 m2, on dóna feina a 170 persones.

L’any passat va inaugurar una flagship al costat del passeig de Gràcia de Barcelona, i compta amb una xarxa de més de 600 clients multimarca. Així mateix, distribueix les seves col•leccions a través de córners d’El Corte Inglés i exporta els seus dissenys a països com Itàlia, el Regne Unit, Portugal, els Estats Units, Alemanya i Bèlgica, i, a més, disposa d’un canal de venda en línia (www.naulover.com/shop). 

PUNTO BLANCO








Punto Blanco es dedica a la fabricació de mitjons d’alta gamma des del 1948 i està present en els mercats internacionals des del 1953. 

Punto Blanco Underwear neix el 1996 amb l’objectiu de satisfer la necessitat d’incorporar l’element de la moda a la roba interior. Les seves peces, fabricades amb matèries primeres de màxima qualitat, fan evolucionar la roba interior, que passa de ser un commodity oblidat a ser un producte actual, al qual s’exigeixen unes característiques de patronatge i de disseny que el converteixen en un actor principal del món de la moda. 

Som líders del sector en el món dels mitjons i oferim una col•lecció específica per a cada situació, amb materials de primera qualitat i tecnologia punta per proporcionar al mercat mitjons i roba interior que satisfan els usuaris més exigents.

SLAZENGER

Slazenger es va establir oficialment al 1881, tot i que les seves arrels es remunten a principis del segle XIX. La marca té una impressionant herència esportiva i és reconeguda per ser pionera en el desenvolupament de vàries disciplines. Tan sols quatre anys després de que All England Tennis and Croquet Club acollís el seu primer campionat, Slazenger va presentar el nou joc complet de tenis sobre gespa pel públic general amb un format similar a l’utilitzat també pel croquet. 

Al 1902, Slazenger es va convertir en el patrocinador oficial i el proveïdor de pilotes dels campionats de Wimbledon, essent actualment el patrocinador més llarg de la història de l'esport. Al 1966 Slazenger  va col•laborar amb Anglaterra durant el campionat de futbol, guanyat per l’equip local, actuant com a proveïdor oficial. De fet, Slazenger va crear una pilota taronja feta específicament pel torneig i ara aquesta es pot veure al FN National Football Museum de Preston.

A més a més del tennis, croquet i futbol, Slazenger ha creat una gran varietat d'equipaments per esports com el golf, criquet, bàdminton, pin pon, esquaix, paddle, hockey, tir a l'arc, tir al blanc, bitlles, vela i  motos de trial, així com també ha col•laborat durant la Segona Guerra Mundial en la roba militar per l’exèrcit. 

Hi ha moltes peculiaritats que s'amaguen darrera la història comercial i industrial d’Slazenger com el fet ja esmentat respecte a la seva col•laboració durant la Segona Guerra Mundial en la fabricació d’uniformes i altres accessoris de guerra per al govern britànic.

Per altra banda, esmentar els gran campions en espots com el tenis i el golf, entre ells Fred Perry o Severiano Ballesteros, respectivament, que han obtingut els seus èxits de la mà de la firma, el primer utilitzant les raquetes d’Slazenger i el segon vestint els seus jerseis i polos amb la clàssica pantera, logotip de la firma.
TCN













Totón Comella va néixer a Arenys de Mar (Barcelona) a la dècada dels seixanta. Quan era una nena ja es va familiaritzar amb l’ofici de la seva família, que es dedicava al tèxtil. Als deu anys, Totón dibuixava amb rapidesa qualsevol figurí, patró o estampat que li passés pel cap. El 1984, una trobada casual fa que Totón Comella torni al món de la moda. La dissenyadora crea una revolucionària col·lecció de vestits de bany i aposta per un nou teixit, la lycra-cotó, inèdit fins al moment. Els elements que van definir les seves primeres col·leccions de roba de bany, la comoditat i la senzillesa, segueixen fent-se presents, encara avui, en les seves peces. La fórmula de la comoditat és eficaç: teixits de primera qualitat i formes senzilles però innovadores. 
El 1991, Totón Comella, sota la marca TCN, aconsegueix que la roba de bany tingui, per primera vegada, una categoria pròpia dins de les desfilades del Saló Gaudí de Barcelona, i hi presenta una col·lecció anualment. Amb la comoditat i la senzillesa com a peces clau del seu èxit, Totón Comella s’endinsa en el món íntim de la dona, amb una línia de cotilleria, de llenceria i de homewear, en què aposta pels elements naturals, pel glamur i per la sensualitat. 
L’any 2000 presentava les seves noves col·leccions de roba de carrer, d’estiu i d’hivern, amb la marca TCN-bis, el seu primer prêt-à-porter. El mes de març d l’any 2001 s’inaugura a Barcelona la primera botiga insígnia TCN, al carrer Mestre Nicolau, 12. La botiga suposa un repte, ja que, a més de comptar amb 200 metres de botiga dedicats a la venda al públic, també s’hi rehabilita un showroom de més de 300 metres.  El 2002 s’obre la segona botiga TCN a Girona, al cèntric carrer del Migdia, que compta amb més de 150 metres dedicats exclusivament a totes les col·leccions TCN.  El 2004 s’obre la primera botiga outlet a La Roca Village de Barcelona. A més, es planifica la consolidació internacional de la marca, com l’obertura de noves botigues a les capitals importants de la península. El llançament de MINI TCN l’any 2006 va ser la novetat de la marca per a aquell any. L’èxit va ser tan flagrant, que ja se’n va preveure una nova línia per a les temporades següents. 

L’any 2008 TCN desfila a la Madrid Fashion Week per primera vegada i inaugura la Passarel·la Cibeles amb la seva col·lecció Tardor/Hivern 2009-2010. L’any següent va llançar la nova línia de cotilleria i llenceria bàsica Alma. El 2012 TCN es converteix en una firma total look, vestint a la dona en tots els moments del dia, i inicia el seu procés d’obertura a nous mercats internacionals.  
TORRAS

Torras, fundada el 1951, ha basat la seva excel•lència en la innovació, en la passió i en l’autenticitat per dissenyar i fabricar peces de vestir, en què es combinen la pell i el punt. Aquesta forma d’entendre la moda, passa per incorporar els materials de més alta qualitat de pell, de cotó, de seda, de lli, de caixmir i de llana, amb els quals s’obtenen productes elegants i exclusius.  

Torras dissenya per a l’home i per a la dona amants de la moda, dels viatges, del luxe serè, i que volen transmetre una imatge atractiva, dinàmica i amb personalitat.

L’empresa, ubicada a Caldes de Montbui, compta amb un equip de 40 persones, que fa possible que els processos de disseny, de creació, de prototipatge, de fabricació i de comercialització estiguin cuidats fins al mínim detall. La marca Torras és present en de més de 50 països.

Juanmabyelcuco

Juanma Granero Fernández (Barcelona, 1978). Cursa els seus estudis de disseny de moda i d’estilisme d’indumentària a l’escola d’arts i oficis artístics Llotja de Barcelona, juntament amb alumnes com Txell Miras o Juan Antonio López. 

Es desenvolupa com a estilista, i crea les seves primeres col•leccions i il•lustracions al taller de Josep Font, per a la seva marca d’alta costura i prêt-à-porter. També realitza treballs de patronatge per a diferents dissenyadors, feina que alterna amb tasques d’estilisme per a revistes nacionals i internacionals. Entre els anys 2004 i 2013, presenta nombroses col•leccions a les diferents passarel•les de Madrid, Cadis, València i Barcelona, i col•labora en l’escenificació de la desfilada de la col•lecció “Torras Black”.

YERSE












Yerse va ser fundada per Lluís Generó i Domènech, l’any 1964, a Sabadell, i ha liderat la moda de gèneres de punt durant molts anys.

Quaranta anys després, Yerse experimenta una gran transformació cap a la consecució d’uns objectius de negoci ambiciosos. Per això s’ha adaptat als nous temps i ha seguit una estratègia de diversificació de negoci, basada en el disseny i en la innovació.

Avui, les nostres col•leccions es venen a més de 1.200 punts de venda a Espanya i a la resta d’Europa. Es distribueixen a botigues multimarca, a dues botigues pròpies i a espais propis en grans magatzems, com El Corte Inglés. 

Compta amb dues col·leccions de temporada, més dues edicions especials: “SuperSummer” i “SpecialEdition”.

MODAFAD
MODAFAD, la passarel•la de Dissenyadors de moda Emergents, participa una edició més en el 080 Barcelona Fashion, amb una desfilada conjunta. Modafad té com a objectiu  promocionar i donar a conèixer els joves valors de la moda experimental, interdisciplinària i d'avantguarda de Barcelona. Modafad també vol fomentar la relació entre les escoles, els joves dissenyadors, els mitjans de comunicació especialitzats i la indústria.

Master Class a càrrec d’Isabel i Ruben Toledo

El 080 Barcelona Fashion, en la seva aposta per la formació,  compta novament amb una masterclass adreçada als estudiants de disseny i moda. Isabel i Ruben Toledo seran els encarregats d’impartir aquesta classe magistral davant els alumnes de les escoles de disseny de moda. 
080 OPEN ÀREA

El 080 Barcelona Fashion comptarà amb una àrea oberta a compradors i públic en general. Es tracta de l’espai anomenat Open Area,  que acollirà el Village el plató del 080 TV Channel, i les  diferents activitats i exposicions. 

També acollirà  l’espai comercial del 080 Barcelona Fashion, on prop de mig centenar de Pop-Up Stores de moda, calçat i complements  aproparan als visitants les col•leccions més avantguardistes. 

080 Design contest
Una edició més, el 080 Barcelona Fashion conjuntament amb les escoles de disseny de moda de Catalunya, organitza el 080 Design Contest amb l’objectiu de dotar el 080 Barcelona Fashion dels seus propis productes de marxandatge. 
En aquesta quarta edició, se selecciona una samarreta de màniga curta que es posarà a la venda durant l’edició de juliol de 2014. 

En aquesta edició hi participaran alumnes i ex-alumnes de les següents escoles de moda a Catalunya: IDEP Barcelona Escola Superior d'Imatge i Disseny; Escola Superior  de Disseny i Moda Felicidad Duce de Barcelona; ESDI Escola Superior de Disseny; Institut Català de la Moda; LLOTJA Escola Superior de Disseny i Art; IED Barcelona Escola Superior de Disseny; Escola de la Dona; ELISAVA Escola Superior de Disseny i Enginyeria de Barcelona; Escola d’Art i Disseny Illa.
080 Photo Shoot Exhibition

El 080 Photo Shoot Exhibition mostrarà els resultats de les sessions organitzades durant l’edició de juliol de 2013, en el Photo Shoot Contest, en el qual alumnes d’estilisme de les escoles de disseny de moda de Catalunya i d’escoles de fotografia de Barcelona van competir per realitzar la millor editorial. Aquest espai mostrarà els resultats de cadascuna d’aquestes sessions en les quals van participar alumnes de les següents escoles: ESDI Escola Superior de Disseny; Escola Superior de Disseny Felicidad Duce; IDEP Institut Superior de Disseny; BAU Centre Universitari de Disseny de Barcelona; Institut Català de la Moda; IED Barcelona Escola Superior de Disseny; Llotja Escola Superior de Disseny i D’Art; Elisava Escola Superior de Disseny i Enginyeria de Barcelona; Grisart Escola Superior de Fotografia; IEFC Institut d’Estudis Fotogràfics de Catalunya; Escola Sant Ignasi-Jesuïtes de Sarrià; Escola d’Art i Superior de Disseny Serra i Abella. L’editorial guanyador va ser el del IED Institut Escola Superior de Disseny.
Premi 080 Barcelona Fashion a la Millor Col·lecció

La 13 edició de la passarel·la comptarà novament amb Premi 080 Barcelona Fashion que distingeix la millor col·lecció. El Premi està dotat amb 20.000 euros, i serà fallat per un jurat internacional el darrer dia del certamen.  
Concurs Barcelona New Talent by La Roca Village

La Roca Village, un dels nou Chic Outlet Shopping® Villages de Value Retail a Europa, amb la col•laboració del Consorci de Comerç, Artesania i Moda de Catalunya (CCAM)  i l'Agència Catalana de Turisme (ACT), presentarà a la tretzena edició del 080 Barcelona Fashion el concurs Barcelona New Talent by La Roca Village, és una iniciativa que pretén promocionar els nous talents del disseny i l'artesania al sector de la moda a Catalunya.

El concurs, que té com a objectiu descobrir els nous creadors del món del disseny a Catalunya, en un projecte de dimensió internacional que vol potenciar el talent de Catalunya a l’exterior. 

La implicació de la Roca Village al 080 Barcelona Fashion es va iniciar l'any 2007. D'aquesta manera, Chic Outlet Shopping® mostra un cop més el seu compromís amb els joves talents del món de la moda.

080 Barcelona Fashion Summit

En el marc del certamen tindrà lloc la segona edició del 080 Barcelona Fashion Summit. Promogut pel CCAM i organitzat pel grup editorial Modaes.es, la jornada reuneix anualment a Barcelona als protagonistes del sector, que tracten, mitjançant ponències i debats, els assumptes clau de l’actualitat del negoci de la moda..
Barcelona Fashion Summit se celebrarà el proper dia 29 de gener de 2014 a la Casa Llotja de Mar, a Barcelona. La importància de la creació de marca en un entorn tan competitiu com el de la indústria de la moda, les millors fórmules finançament o els mercats més atractius pel desenvolupament són alguns dels temes que es tractaran a Barcelona Fashion Summit 2014.
La primera edició, celebrada a l’edifici DHUB, va reunir més de 300 directius i empresaris de la indústria de la moda, on van participar a una intensa jornada de conferències i debats protagonitzats per una vintena d’executius i experts nacionals i internacionals de la moda.

080 a les xarxes socials
El 080 Barcelona Fashion consolida la seva presencia a les xarxes socials: Facebook: 18.984 fans; 14.344 seguidors a Twitter (@080bcnfashion); https://twitter.com/080_bcn_fashion ; i 3.857 seguidors  a Instagram. 
Patrocinadors i espònsors 

La tretzena edició del 080 Barcelona Fashion compta com a patrocinador principal amb la firma catalana de cerveses MORITZ. També comptarà com a patrocinadors amb l’empresa d’automoció SEAT; l’empresa  de productes professionals de perruqueria REDKEN; les aigües de SOLAN DE CABRAS i cafès de LAVAZZA; LA ROCA VILLAGE; la firma de cosmètics SALERM; i el patrocini de MOVISTAR. També són firmes col•laboradores, la firma de maquillatge M·A·C; LE COQ SPORTIF;  i COCACOLA. 
Els mitjans de comunicació 080 Barcelona Fashion: Els mitjans de comunicació poden acreditar-se a www.080barcelonafashion.cat. 
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